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Befestigungsspezialist fischer startet neue Kampagne fur den
fischer EasyHook

GroRe Show fur den ersten
,Haken ohne Haken*

Der Befestigungsspezialist fischer startet ab sofort eine fischerwerke GmbH & Co. KG

Unternehmenskommunikation
neue Vermarktungskampagne, um das im April einge-

Klaus-Fischer-StraRe 1
fuhrte EasyHook Sortiment weiter am Markt zu etablieren. 72178 Waldachtal
Ein aufsehenerregendes Showformat, bei dem die Vorteile
der Kunststoffhaken in ungewohnlichen Befestigungsdis-
ziplinen demonstriert werden, bildet das Herzstick der

crossmedial ausgespielten Kampagne.

,Wo ist der Haken?“ fragt fischer in der gleichnamigen Show,
bei der zwei Kandidaten in Spielen gegeneinander antreten
und dabei unter ungewohnlichen Voraussetzungen ihre hand-
werklichen Fahigkeiten unter Beweis stellen. Um Gegenstande
an der Wand anzubringen, einen Parcours zu durchlaufen oder
Baumaterial auf Lastwagen per Seil zu ziehen, werden die
neuen EasyHook Kunststoffhaken eingesetzt — der schnellere
Show-Kandidat gewinnt. Dabei verdeutlichen sich die Produkt-

vorteile: Dieser Haken hat keinen Haken.

Der fischer EasyHook ist durch den glasfaserverstarkten
Kunststoff selbst bei hohen Lasten bis zu 80 Kilogramm pro
Befestigungspunkt leistungsstark. Dank der stabilisierenden
Schraube, die durch den kompletten Schaft fuhrt, ist der ,Ha-
ken ohne Haken“ zudem dauerhaft formstabil und voll belast-
bar. Zusatzlich ist er schnell und einfach zu verarbeiten, flexi-

bel in der Anwendung und asthetisch im Anblick. Der



EasyHook eignet sich fur verschiedene Anwender. Handwer-
ker, zum Beispiel aus den Bereichen Innenausbau, Elektro und
Klche, profitieren von den Qualitaten des innovativen Kunst-
stoffnakens. Denn er beschleunigt die Befestigung unter-
schiedlicher Gegenstande und gewahrleistet so wirtschaftli-
ches Arbeiten. Die Kampagne greift dies auf, ganz unter dem
Motto: ,eins, zwei, drin — schneller geht es nicht.“ Auch Do-it-
Yourselfer konnen mit dem EasyHook zahlreiche Aufgaben
meistern: Ob Bilder, Blumenampeln oder Lampen — mit dem
Kunststoffhaken gelingt das Aufhangen garantiert. Alles was
Anwender benodtigen, ist ein Akku-Schrauber. Dahingegen
werden herkdmmliche Schraubhaken mit einer Zange montiert
und konnen schnell durch ein Abrutschen zerkratzt werden so-

wie grof3en Montageaufwand bedeuten.

Wie die Kampagne verdeutlicht, l1asst sich der EasyHook in je-
dem Befestigungsgrund einsetzen. Die Rund-, Osen- und Win-
kelhaken aus dem Sortiment werden als Adapter auf Senk-
kopfschrauben aufgesteckt. Sie lassen sich direkt in Holz oder
zusammen mit dem fischer DuoPower Dubel in allen gangigen
Baustoffen montieren. Mit einer Linksdrehung I6st sich der
EasyHook an seiner integrierten Sollbruchstelle. Dadurch lasst
er sich anders als herkdmmliche ,starre“ Schraubhaken um die
eigene Achse drehen, optimal ausrichten und mit einem
Schraubenzieher festschrauben. Anders als Alternativiosun-
gen ist der EasyHook immer bundig zur Flache montiert und
lasst sich dank verschiedener Einschraubtiefen sowie seinem
langen Schaftbereich unterschiedlich tief im Baustoff montie-
ren — je nach gewunschtem Abstand zur Wand.

Profis und Do-it-Yourselfer werden bei der Kampagne in meh-
reren Stufen angesprochen. Turdffner sind die Show-Videos
auf den fischer Online- und Social-Media-Kanalen. Von den di-

gitalen Kontaktpunkten aus verlinkt fischer weiter auf die



eigene Kampagnen-Landingpage. Hier steht zusatzlich eine
Auswahl an Clips aus den EasyHook-Shows in unterschiedli-
cher Lange fur alle Interessenten und auch Handelspartner
zum Teilen, Liken und Verschicken bereit. Von der Landing-
page aus geht es per Klick auf den jeweiligen Link wahlweise
weiter zu weiterfuhrenden Produktinformationen auf der fischer
Website oder direkt zur Handlersuche. Um ihr Einkaufserlebnis
abzuschliel3en, werden Kunden uber das Retail Connect Sys-
tem in den Online-Shop der angebundenen Handler weiterge-
fuhrt. Ebenso konnen Endkunden die Abholverfligbarkeit der
Artikel Uber die lokale Handlersuche auf der fischer Website an
den Standorten der angebundenen Partner priufen und ihren
Einkauf stationar abschlieen. Auch offline am Point of Sale
findet die Kampagne statt, mit verschiedenen Print-Werbemit-
teln, wie einem Flyer sowie Regalschildern und Zweitplatzie-

rungsleisten.

So kreiert fischer mit der EasyHook Kampagne insgesamt ein
angenehmes und unterhaltsames Einkaufserlebnis — angefan-
gen mit spannenden Shows auf den digitalen Kanalen uber die
eigene Landingpage bis in den Online-Shop oder das statio-

nare Geschaft der fischer Handelspartner.

Bildunterschriften:

Bild 1

GroBe Showblihne fiir das fischer EasyHook Sortiment: In neuen fi-
scher Videos treten Kandidaten gegeneinander in ungewdéhnlichen
Challenges an, um ihr handwerkliches Know-how zu zeigen. Dabei
wird klar: Mit den neuen fischer EasyHook Kunststoffhaken lassen
sich nahezu alle Befestigungsaufgaben meistern.

Bild 2

Auf Play driicken und Neues erleben: fischer erregt auf seinen On-
line- und Social-Media-Kanélen ab sofort Aufmerksamkeit durch
Shows zum EasyHook Sortiment. Zwei Kandidaten treten in Spielen
gegeneinander an und zeigen, wie sich mit dem EasyHook nahezu
alle Gegenstande auf- oder anhédngen lassen.



Bild 3 und 4

Die neue EasyHook Kampagne wirkt sich positiv auf den Absatz der
fischer Handelspartner aus. Uber verschiedene digitale Kontakt-
punkte werden Interessenten bis in den Online-Shop oder das stati-
onédre Geschéft der angebundenen Héndler geleitet.

Bilder: fischer

Unternehmensgruppe fischer

Die Unternehmensgruppe fischer mit Sitz in Waldachtal, Nordschwarzwald,
hat 2020 mit weltweit rund 5.200 Mitarbeitern einen Umsatz von 872 Millionen
Euro erzielt. Das Familienunternehmen ist mit 50 Gesellschaften in 38 Landern
vertreten und exportiert in rund 120 Lander. Es umfasst die fiinf Unterneh-
mensbereiche fischer Befestigungssysteme, fischer Automotive, fischertech-
nik, fischer Consulting und fischer Electronic Solutions.

fischer Befestigungssysteme besitzt die technologische Marktfiihrerschaft in
wichtigen Feldern der Befestigungstechnik. Fiir ein breites Spektrum an Kun-
den, vom Heimwerker liber den Handwerker bis zum Key-Account-Partner,
bietet fischer Produkte in technischer Perfektion.

fischer Automotive fertigt hochwertige Innenraumkomponenten fiir Fahr-
zeuge. Das Unternehmen besitzt eine hohe Kompetenz in der Kunststoffver-
arbeitung und ist ein wichtiger Partner der Automobilindustrie. Das Pro-
duktspektrum umfasst Luftausstromer, Getrankehalter, Ablagefacher und
Multifunktionskomponenten.

fischertechnik ist mit seinen Konstruktionsbaukdsten sowohl im Spielwaren-
als auch im Bildungsbereich aktiv. Als einer der letzten Spielwarenanbieter
entwickelt und fertigt fischertechnik ausschlieBlich in Deutschland.

fischer Consulting entstand aus den im eigenen Unternehmen entwickelten
Kompetenzen. Dort angesiedelt ist das fischer ProzessSystem, dessen zent-
raler Inhalt die permanente Verbesserung ist. Dabei orientiert sich das fischer
ProzessSystem immer am Nutzen fiir den Kunden. fischer Consulting berat
mittelstdndische Unternehmen, Behorden und GroBkonzerne auf dem Weg zu
schlanken und effizienten Prozessen.

fischer Electronic Solutions entwickelt und fertigt Elektroniklésungen. Dazu
gehoren Produkt- und Systementwicklungen basierend auf neuesten Techno-
logien sowie kundenspezifische Fertigungsauftrage zur Bearbeitung in den
eigenen Produktionsstitten. Als erfahrener Entwicklungs- und Produktions-
dienstleiter kundenspezifischer Systeme, wie z.B. Multitouch-Lésungen aus
Glas und den dazu passenden Steuereinheiten, bildet die fischer Electronic
Solutions das perfekte Bindeglied zwischen Kunden und Endprodukt.
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